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【日本好きマーケティング【日本好きマーケティング【日本好きマーケティング【日本好きマーケティング™について™について™について™について】】】】 

FUN! JAPANは、日本に興味・関心がある消費者をターゲットとする各種マーケティング施策を、「日本好き

マーケティング™」として提供しています。具体的には、アジア454万人の日本好き消費者が参加するコミュニテ

ィを基盤に、調査、情報拡散、キャンペーンなどを実施します。 

さらに、FUN! JAPAN内で短期間に創出された成功パターンを、類似オーディエンス(FUN! JAPAN会員など

と属性が類似するユーザー)へのターゲティング広告で日本好き消費者全体に拡大可能です。 

2018年9月時点で、FUN! JAPAN対象国であるインドネシア、タイ、マレーシア、台湾、香港、ベトナムの

Facebookユーザー数は約2億7,890万人で、その内「日本」に興味・関心があるユーザーは約8,530万人となり、

Facebookユーザー全体の30.6％を占めます。 

(国別ではばらつきがあり、最も低いインドネシアで14.2％、最も高い台湾では55.0％となります。) 

 

 

（（（（図図図図））））日本好きマーケティング™の考え方日本好きマーケティング™の考え方日本好きマーケティング™の考え方日本好きマーケティング™の考え方 

 

 

 

＜報道関係の方からのお問い合わせ先＞ 

JTB 広報室 TEL：03-5796-5833 

 

＜一般のお客様からのお問い合わせ先＞ 

株式会社 Fun Japan Communications 

TEL：03-6402-5521 ／ E-mail:inquiry@fj-com.co.jp 担当：神田、皆川 


